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Lista operacji wybranych

OPERACJA WLASNA LGD

Numer naboru wnioskéw:

6/2025/0W_KK

Przedsiewziecie:

P.3.1 ,Kampania spoteczna na rzecz edukac;ji klimatyczno-energetycznej”

Czas trwania naboru:

od 24.11.2025 do 08.12.2025

Limit dostepnych srodkéw w EUR:

57 083 euro kurs z 30.10.2025: 4,2450 zt

Limit dostepnych srodkéw w PLN*:

242 317,00 PLN

Data sporzgdzenia listy :

15.01.2026

Nr identyfikacyjny Kwota whnioskowana przez Liczba punktéw Zgodnosé z
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Dziatania

energetyczna mieszkancéw Ziemi Ktodzkiej

OPERACIJA NIE MIESCI SIE W LIMICIE SRODKOW WSKAZANYCH W OGLOSZENIU O NABORZE

Lutynia, 15.01.2026 r.

Stowarzyszenie Ktodzka Wstega Sudetéw

Lokalna Grupa Dziatania



UZASADNIENIE DO PUNKTACIJI

KRYTERIUM 1 - Doswiadczenie w realizacji operacji o podobnym
zakresie

(0 pkt — LGD nie posiada doswiadczenia w kampaniach spotecznych)

Whnioskodawca - LGD Ktodzka Wstega Sudetéw — nie posiada doswiadczenia w
realizacji kampanii spotecznych o zakresie klimatyczno-energetycznym ani kampanii
obejmujacych kompleksowy proces budowania przekazu, segmentacji odbiorcow,
planowania marketingowego czy kreacji komunikacji. Dotychczas LGD realizowata
gtdwnie zadania zwigzane z zarzadzaniem LSR, wsparciem wnioskodawcow, animacja
lokalng oraz prowadzeniem naborow, jednak nie prowadzita kampanii spotecznych o
charakterze opisanym w niniejszym konkursie. Tym samym projekt nie spetnia kryterium
punktowanego.

KRYTERIUM 2 - Posiadane zasoby do realizacji operaciji (kadra)
(1 pkt — wykazanie zasobow umozliwiajacych realizacje operacji)

Whnioskodawca posiada stabilne zasoby kadrowe, ktére zapewniajg organizacyjne,
techniczne i administracyjne wsparcie procesu realizacji kampanii. Zespot LGD liczy 3
osoby zatrudnione na state, posiadajace doswiadczenie w koordynacji projektdow, pracy
z wieloma partnerami lokalnymi, obstudze wydarzen, prowadzeniu komunikac;ji lokalnej
oraz rozliczaniu i monitoringu operacji. Zespo6t dysponuje réwniez zapleczem biurowym,
obejmujacym sprzet komputerowy, urzadzenia biurowe, dostep do systemow
teleinformatycznych oraz narzedzia niezbedne do biezacej obstugi projektu.

Zasoby LGD bedg wykorzystane w zakresie: wspotpracy operacyjnej z wykonawca
kampanii, organizacji kontaktu z gminami i instytucjami, informowania i angazowania
partnerow, obstugi dokumentacyjnej, wsparcia logistycznego warsztatow oraz nadzoru
administracyjnego nad prawidtowa realizacjg etapéw operacji. Zadania specjalistyczne
—zgodnie z ofertg — zostang wykonane przez wyspecjalizowany zesp6t Kula PR,
posiadajgcy kompetencje w zakresie edukacji klimatycznej, GOZ, kreacji kampanii,
wideo, grafiki i strategii komunikacji, co uzupetnia kompetencje LGD.

KRYTERIUM 3 - Opis sposobu realizacji kampanii z uwzglednieniem
wszystkich etapéow

(5 pkt - petne odzwierciedlenie etapow wskazanych w regulaminie + zgodnos$¢ z
oferta)

Sposob realizacji kampanii zostat zaplanowany w petnej zgodnosci z etapami
wskazanymi w kryterium, a oferta Kula PR opisuje wszystkie wymagane komponenty
procesu budowy kampanii spotecznej.



1. Analiza wstepna (etap diaghozy) - zgodnie z oferta etap 1

Obejmuje analize dokumentow lokalnych, danych o odpadach, wyzwan
srodowiskowych, potrzeb mieszkancéw oraz zasobéw gmin i instytucji. Zostanie
przeprowadzona ankieta wsrod sottyséw, szkét, PSZOK-6w, pracownikéw jednostek,
analizy map drogowych GOZ i LSR. Efektem bedzie raport diagnostyczny oraz
rekomendacja tematu kampanii i grup docelowych.

2. Wybor celow i kryteriow ewaluacji (etap 2)

Zostang zdefiniowane cele ogdlne i szczegdtowe kampanii, z przypisanymi
wskaznikami, narzedziami pomiaru oraz harmonogramem badania rezultatow.
Wszystkie cele beda mierzalne i oparte o logike SMART.

3. Segmentacja odbiorcéw (etap 3 oferty)

Zespot projektowy przygotuje profile kluczowych segmentéw — np. mtodziez, seniorzy,
rodzice, przedsiebiorcy, liderzy lokalni. Segmentacja zostanie oparta o wywiady, ankiety
oraz analize postaw srodowiskowych mieszkancéw. Powstang persony i matryce
zaleznosci ,,segment > taktyki » kanaty > narzedzia”.

4. Planowanie marketingu spotecznego (4P) - element oferty etap 4i 5
Przewidziane jest przygotowanie koncepcji kampanii, identyfikacji wizualnej, haset, key
visuali, zaplanowanie kanatow komunikacji, doboru miejsc dystrybucji materiatéw,
Sciezek kontaktu mieszkancéw z kampanig oraz wyboru wtasciwych formatow (spot,
grafiki, warsztaty, konkurs, materiaty edukacyjne).

5. Realizacja dziatan edukacyjnych (etap 6)

Organizacja warsztatow w gminach i wizyty studyjnej

6. Realizacja i obstuga konkursu dla mieszkancow (etap 7)

Opis konkursu dla mieszkarncow w ramach kampanii

Konkurs dla mieszkaricow stanowi jeden z kluczowych elementdw kampanii, ktorego
celem jest realne wtaczenie spotecznosci lokalnej w proces budowania gospodarki o
obiegu zamknietym na obszarze gmin LGD. Konkurs aktywizuje mieszkancow do
tworzenia i wdrazania wtasnych, praktycznych inicjatyw sSrodowiskowych,
pokazujgcych, ze zmiany klimatyczne mozna adresowac poprzez codzienne dziatania i
oddolne pomysty.

Cel konkursu

Celem konkursu jest wytonienie lokalnych pomystow i mikroinicjatyw, ktore w praktyce
pokazuja, w jaki sposob spotecznos¢ moze stosowac zasady gospodarki cyrkularnej —



ograniczac odpady, ponownie wykorzystywac zasoby, skracac cykl zycia produktow i
dziata¢ w duchu 3R: unikaj — uzyj ponownie — odzyskaj.

Charakter konkursu

Konkurs bedzie otwarty dla:

— sotectw,

— kot gospodyn wiejskich,

- OSP,

—szkdti przedszkoli,

- bibliotek i GOK-6w,

—grup nieformalnych,

— mieszkaricow dziatajgcych wspdlnie (minimum 3 osoby).

Kazda spotecznos¢ moze zgtosic jeden pomyst na inicjatywe cyrkularna, ktora
chciataby wdrozy¢ na swoim terenie.

Zakres inicjatyw (przyktady)

Zgtaszane inicjatywy moga dotyczy¢ m.in.:

e stworzenia ,,podzielni” lub punktu wymiany rzeczy,

e _naprawialni” — prostego miejsca do wspdélnego serwisowania sprzetow,

e [okalnych swapow odziezowych,

* punktéw kompostowania spotecznego,

* warsztatow upcyklingowych prowadzonych przez mieszkancow,

* wyprzedazy garazowych lub dni wymiany rzeczy,

e ,po-dzielni ogrodowych” — wspdtdzielonych narzedzi, skrzynek lub roslin,

* mini-przedsiewzie¢ edukacyjnych rozwijajgcych postawy GO/Z,

e placéwkowych inicjatyw (np. szkolna , bankieteria rzeczy”, ,,zero-waste day”).

Konkurs jest otwarty na roznorodne pomysty — kluczowe jest, aby inicjatywa miata
charakter cyrkularny, uzyteczny i aktywizujacy spotecznoscé.

Formuta zgtoszen

Zgtoszenia beda przyjmowane w formie krotkiego opisu inicjatywy, uwzgledniajacego:
—cel pomystu,

— korzysci dla mieszkaricow i Srodowiska,

— planowane dziatania krok po kroku,

— 0sobe/gupe odpowiedzialna za realizacje,

— wstepny kosztorys na wykorzystanie vouchera.

Dla utatwienia zgtaszania powstanie prosty formularz — papierowy i elektroniczny.
Nagrody - vouchery na realizacje inicjatyw
Ocena zgtoszen bedzie prowadzona przez jury kampanii, w tym przedstawicieli grupy

doradczej GOZ oraz LGD. Najlepsze inicjatywy otrzymajg vouchery do wykorzystania na
realizacje zwycieskich pomystow.



Planowane nagrody (zgodnie z ofertg):
-3 nagrody gtowne po 5 000 z¢,
-3 wyréznienia po 2500 zt.

Voucher bedzie mozna przeznaczy¢ na zakup niezbednych materiatéw, narzedzi,
elementow infrastruktury drobnej lub ustug potrzebnych do wdrozenia inicjatywy.

Efekt i znaczenie konkursu
Dzieki konkursowi mieszkancy:
e stanag sie realnymi wspdttworcami kampanii,
e w praktyce wdrozg zasady gospodarki obiegu zamknietego,
e zainicjujg trwate mikroprojekty, ktore przetrwaja po zakoriczeniu kampanii,
* bedg wspotodpowiedzialni za rozwdj cyrkularnych praktyk w swoich miejscowosciach.
Rola konkursu w kampanii
Konkurs petni podwdjna funkcje:
1. edukacyjna - zacheca do myslenia w sposob cyrkularny;
2. aktywizujaca - tworzy realne zmiany w przestrzeni lokalnej i buduje poczucie

sprawstwa.

Dzieki temu kampania nie ogranicza sie do przekazu informacyjnego, lecz przeradza sie
w konkretne dziatania mieszkaricow na rzecz klimatu.

7. Realizacja dziatan promocyjnych przez caty czas trwania kampanii (etap
8)

Proces obejmuje opracowanie haset, scenariuszy filmow, materiatow graficznych,
tresci edukacyjnych, scenariuszy warsztatéw, przygotowanie konkursu dla
mieszkancoéw, produkcje spotu, organizacje wydarzen terenowych, warsztatéw w
gminach oraz wydarzenia finatowego.

8. Monitoring i ewaluacja (etap 9)

Raport koncowy wraz z katalogiem dobrych praktyk.

Oferta Kula PR szczego6towo opisuje 9 etapow kampanii, obejmujacych wszystkie

wymagane elementy procesu planowania, kreacji, wdrozenia i ewaluacji kampanii
spotecznej, co w petni wypetnia kryterium.

KRYTERIUM 4 - Budzet kampanii spotecznej

(1 pkt —wniosek przedstawia petny budzet zgodny z etapami z oferty)



Budzet kampanii zostat rozpisany szczegétowo i obejmuje zaréwno etap przygotowania,
jak i etap realizacji i ewaluacji. Oferta zawiera petng tabele kosztow wraz z
wyodrebnieniem kosztéw diagnozy, segmentacji, planowania, kreacji, warsztatow,
dziatan promocyjnych, konkursu oraz ewaluacji. Budzet wniosku jest spojny z tg
strukturg — przewiduje odrebne linie kosztowe dla:

— przygotowania kampanii (analiza, segmentacja, cele, plan komunikaciji),

—wdrozenia (warsztaty, konkurs, spot, dziatania promocyjne, materiaty),

—ewaluacji (ankiety, raport koncowy, katalog dobrych praktyk).

Tym samym spetnia wymaog petnego, etapowego i przejrzystego budzetu.

KRYTERIUM 5 - Innowacyjnos$¢ kampanii spotecznej
(2 pkt - kampania jest silnie innowacyjna, zgodnie z oferta)

Operacja zaktada zastosowanie nowatorskich, niespotykanych dotychczas na obszarze
LGD metod edukacji klimatyczno-energetycznej, co w petni realizuje kryterium
innowacyjnosci. Zgodnie z ofertg, kampania obejmuje:

* Nowoczesne narzedzia cyfrowe i medialne

— spot kampanii o wiralowym charakterze,

¢ Interaktywne formy edukacyjne

—warsztaty praktyczne oparte na tworzeniu, naprawie i wspoétdzieleniu,

¢ Wtaczenie mieszkancow w tworzenie przekazu

—konkurs - stworzenie realnych, oddolnych mikroinicjatyw GOZ,

¢ Oryginalna, lokalna narracjai jezyk

Oferta przewiduje proste, swojskie nazwy (np. ,podzielnia”, ,,naprawialnia”) oraz
autentyczne historie mieszkancéw, co stanowi nowg jako$é w komunikacji klimatycznej
na obszarze LGD.

RAZEM 9 pkt.

na 10 mozliwych do otrzymania



